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AYAR UYDURMAYAMNLAR
BATAR

Kesin bilgi yayallm

S ert, sevimsiz ve keskin bir baslk oldu
ancak cok yalin bir gercegi yumusa-
tip, sUsleyerek anlatacak kadar ne zama-
nimiz ne de yerimiz var... Olanaklar ve-
rimli kullanmak gerekiyor.

O ylzden pat diye en son soyleyecegimi
bastan soyleyeyim; " Teknolojiye ayak
uyduramayanlar batar!”

Zaten farkinda olanlarin vaktini almayalim,
onlar tempolarini distrmeden ilerleme-
ye, slrdlrUlebilir basarilara kosmaya de-
vam etsinler. Hala farkinda olmayanlar ya
da bu laftan kusku duyanlar ise derin ne-
fes alip asagidaki yaziyr okusunlar...

Tiim olan bﬁ'%raslp{la |reysel ku msal hatta toplumsal degisim, gelisim
stratejllermm yaparken bu trend ézetini her se?in temeline yerlestirmenizde, tiim
siireclerinizi, uretiminizi sorgulamamzda, -uyumlanmamzda, upgrade ve sync olmanizda
biiyuk yarar var. Baslangic noktaniz, giri$ kapiniz ise sosyal medya denen ve aslinda

“dijit uretme merkezi” olan araclan cok ama cok iyi kullanmak, mobillesmek olmali.
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Tedarik sanayicilerinin; giiniimiizde,
gelecekte de var ve basarili olmak icin
odaklanmalari gereken en 6nemli konu;
basta kendi is alanlari, sektorleri olmak
lizere teknolojik trendlerdir.

En giicliiler degil, degisime en
fazla ayak uyduranlar ayakta kalir

Bu deyis kadar yol gosterici, uyarici bir
sodylem duymadim desem yeridir... Buna
bir de ben ekleme yapayim ve diyeyim ki
ayakta kalmaktan ote, “énde, lider, bi-
rinci, en yukarida, sektor lideri, en ba-
sarili vb. olmak isteyenler ise degisi-
min bizzat kendisi, degisimi baslatan,
yol acan” olmalidir... Ve sUrddrdlebilir
blylme icin gereklilik aslinda bu kadar
yalin ve nettir.

Biiyiik ve giiclii mii hizh ve farkh,
yararh mi?

TUm arastirmalar, tUm tarihi gercekler
apaclk anlatir, rakamlarla ispatlar; bir za-
manlarin glgcll, sarsilmaz, yikilmaz zan-
nedilen ancak simdi isimleri dahi hatirlan-

Fiituirist Ufuk Tarhan Hakkinda:

mayan lider sirketlerinin, markalarinin te-
mel yok olus nedenleri zamanin ruhuna,
trendlere yani aslinda teknolojik gelis-
melere, degisimlere ayak uydurama-
malari, yavas ve geri kalmalaridir.

Sirketleri batiran, yok olmalarina
neden olan faktorler;

¢"(Q kadar gulgliylz ve blylglz ki bize
bir sey olmaz, isteseler dahi batiramaz-
lar!”, “Bize bir sey olmasina izin vermez-
ler, ¢inkU bizimle birlikte onca ekosistem,
kendileri de ¢coker!” yanilgisi, korltgidur.

e BlyUk balik kiiglk balg yutar kuralinin
degistigini, artik hizl, atak ve kivrak, derhal
degisebilen, caga ayak uydurabilen, hatta
degisimi baslatan zerre kadar yapilanma-
larin, kiguk sirketgiklerin buyUkleri pirana-
lar gibi parcaladiginin fark edilememesidir.

Sirketleri var eden, parlamalarina,
biiyiimelerine neden olan
faktorler;

Tabii ki yukaridaki durumun tam tersi de
bir zamanlar isimleri dahi bilinmeyen, ku-
clicUk olanlar icin gegerlidir. Onlar da ge-
lecegin trendlerini, isterlerini fitUrist ba-
kisla erkenden algilayan, bunlara uygun
teknolojileri gelistiren ya da hizlica adapte
olan ufak ama gevik sirketler, yapilar igin
gecerlidir. Ancak unutmayalim, eger iler-
leyen zamanlarda yani blytduklerinde yu-
karidaki sarmala girerlerse onlar da aslin-
da gelecegin batacak sirketleridir...

Teknolojiye ayak uydurmak ne
demek? Ne Yapmak lazim?

Sirket sahiplerinin, tepe yonetimde olan-
larin Gzellikle de hichbir cagda goriime-
mis boyutta, hizda ve kapsamda bulusla-
rin, gelisim, dontstmlerin gerceklesmek-
te oldugu ginimdizde, gelecekte de var
ve basarill olmak icin odaklanmalari ge-
reken en énemli konu, basta kendi is
alanlari, sektorleri olmak Uzere teknolo-
jik trendlerdir. Ondan 6nce de hiper ve
mega trendleri iyi anlamaktir. Tim bun-
lari kullanarak gelecegi fiitiirist bakisla
sekillendirmeleridir.

Hiper, Mega ve Teknolojik
Trendler:

Hiper Trendler: Nano, Genetik teknoloji-
lerdeki gelismeler, Trans Humanizm (in-
sanligin Dénsimi) — Insanhigin Evrimi,
Uzay Teknolojileri

Mega Trendler: Sanallasma (Dijitalles-
me), Robotlasma, Yenilenebilir Eneriji

Teknolojik Trendler: Big Data (Blylk
Bilgi), Bulut Bilisimi, loT (Internet Of
Things-Seylerin Interneti), M2M, (Machi-
ne To Machine — Makinadan Makinaya)
V2V Vehicle To Vehicle (Aractan Araca),
Artificial Intelligence (Yapay Zeka) , We-
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arable Technologies (Giyilebilir Teknoloji-
ler), Augmented reality (Artirilmis Gercek-
lik), Hologram Teknolojileri, 3D Baski ve
Cizim Teknolojileri, QR Kodlama, Lokas-
yon Bazli, Kisiye Ozel Uygulamalar

Baslangic noktaniz,
dijitallesmekte ilk adiminiz
isinizde sosyal medya ve mobile
gecis olmalu...

TUm olan biten arasinda bireysel, kurum-
sal hatta toplumsal degisim, gelisim stra-
tejileriniz yaparken bu trend Ozetini her
seyin temeline yerlestirmenizde, tUm sU-
reclerinizi, Uretiminizi  sorgulamanizda,
uyumlanmanizda, upgrade ve sync olma-
nizda bUyUk yarar var.

Baslangi¢ noktaniz, giris kapiniz ise sos-
yal medya denen ve aslinda “dijit Gretme
merkezi"” olan araclari gok ama ¢ok iyi kul-
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lanmak, mobillesmek olmali. Clnkd diji-
tallesmeye ilk adimlariniz daha dogrusu
yeni ¢agin online, mobil web/bulut eko-
nomisinde yer almanizi saglayacak dijital
rampa, sigrama tahtasi sosyal medya ile
bulutta déseniyor olacak.

Soylediklerim konusunda en ufak kus-
kusu olanlar su linkten > http://goo.gl/
vrON2R firndan yeni ¢ikmis, taze taze
yayinlanan Turkiye'nin (ve dinyanin) en
son dijital, sosyal medya, internet rakam-
larini veren rapora bir géz atsinlar...

Fiitiirist balkas 6nemli!

Kuskusuz her seyi yine, yeniden revize et-
mek durumunda kalacagiz, ancak gelecek
5-10 hatta 15 yil icin kendisini, firmasi-
ni, markasini bunlara gére sekillendi-
renlerin hata yapma olasiligi daha dii-
stik, onde kosma sansi cok daha yiik-

Dijitallesmeye ilk
adimlariniz daha
dogrusu yeni cagin
online, mobil web/
bulut ekonomisinde
yer almanizi
saglayacak dijital
rampa, sicrama
tahtasi sosyal
medya ile bulutta
déseniyor olacak.

sek olacak gibi duruyor. Bir fiitiirist ola-
rak mutlaka dikkate almanizi 6neririm...

Bir de her hafta birka¢ saatinizi mutlaka
“future of automotive, future of cars, fu-
ture of digital, future of technology” gibi
videolar izleyerek, makaleler okuyarak de-
gerlendirin. “Ama bunlar Ingilizce, ben bil-
miyorum, anlamiyorum! diyenler; maze-
reti ve mizirdanmayi birakip, “tercime”
programlarinin ne kadar gelistigine sassin
ve kullansinlar.

Birkag gelecegi diisiinme
egzersizi;

Gelecegin liderlerinin neden teknolojiyi
¢ok ama ¢ok iyi kullanabilmeleri, yaptik-
lari her isi teknolojiyle neden bitlnlestir-
meleri gerektiginin cevabl aslinda yukari-
daki satirlarda cok agik gériniyor. llave-
ten sektorlinuzi ilgilendiren birkag drnek-
le, soruyla zihinlerinizi, dislinme ve yara-
ticilik kanallarinizi gidiklayalim;

® Yenilenebilir enerji ile galisan elektrikli
araglar yayginlastiginda sektoriintzin ve
isinizin hangi acilardan etkilenecegini bir
haftada ka¢ saat dusinUyor, hazirliklarini-
zi planhyor hatta ufak ufak ise koyuluyor-
sunuz?

e Araclarin i¢i blylk o6lgtde akilli camlar,
ylzeylerle donandiginda, materyal, kapla-
ma yontemleri nano teknoloji ile butdniy-
le donUstlglnde, yol sinyalleri ile araci-
niz kendi kendine haberlesip, rota belirle-
yecek kadar becerikli oldugunda siz neler
yaparak para kazanmaya devam edecegi-
nizi hayal ediyorsunuz?

e Insansiz araglar yollara koyuldugunda,
yedek pargalar 3D yazicilardan basilabi-
lir hale geldiginde, robotlar Uretim ve sa-
t1s alanlarinda hizmete basladiginda acaba
siz kime servis verecek, kime ne ile Ure-
tim yapacaksiniz?

Bunlari ve daha ylzlerce soruyu hi¢ di-
stndldnlz mG?  Hayir diyenler hemen
baslasin... Ara sira diyenler de hizlansin...

Son olarak sunu sdylemek
isterim;

TUm insanlik tarihi boyunca bitlin degi-
simlerin temelinde, tetikleyici olan temel
faktér aslinda teknolojidir. Insanlar kullan-
diklari teknolojileri degistirdikge is hayat
ve aslinda yasamsal katmanlar, her boyut-
ta degisir. Bunlar degistikce yeni teknolo-
jik buluslar yaplilir, tekrar ve kesintisiz bir
degisim, dontsim icinde devinim sdrer.
Bugtine kadar boyle geldik. Bundan sonra
da bu sekilde gidecegiz... O halde neden
bile bile lades?.m
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